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A UTILIZACAO DE PERCENTIS NA AVALIAGAO DE INDICES
PADRAO

*

Luiz Fernando Stringhini

O processo de avaliagdao das empresas, na maioria dos estudos publicados,
baseia-se em indices isolados e tem como finalidade avaliar o desempenho da
empresa no decorrer do tempo.

Esse acompanhamento sem duvida é uma ferramenta importante, no
entanto, pode levar a empresa a verificar tardiamente que para o seu mercado os
numeros sao reflexos de uma empresa muito tradicional, e com isso refletir como
um modelo com evolugédo positiva, mas muito pouco agressiva. Acomparagdo com
outros participantes no mesmo ramo de atividade é elemento essencial para o
autoconhecimento e competitividade da empresa, dentro de seu mercado de
atuacao.

Todas as empresas necessitam de ferramentas flexiveis que permitam fazer
analises diferenciadas conforme a situacao, o ramo de atividade, o comportamento
da concorréncia e a meta que a empresa deseja atingir no seu ramo de negocio.

Tradicionalmente, na analise através de indices, sdo usados os quartis ou
decis. Segundo MATARAZZO, “quando s&o usados os decis, tem-se ndo uma unica
medida de posicédo, mas nove, de maneira que se pode dispor de informacgdes que
proporcionam 6tima ideia da distribuigao estatistica dos indices tabulados.”

O contraponto para essa afirmacéao € a de que o percentil € uma medida que
proporciona uma flexibilidade muito grande no estabelecimento de faixas de
analise, e faz frente as variagdes que o atual mercado dindmico e competitivo
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impde, permitindo dividir em 100 fatias de 1% com vantagem em relag¢ao as quatro
fatias de 25% dos quartis, e das dez fatias de 10% cada para os decis. O percentil
permite uma segmentacdo maior do mercado e também uma maior exatiddo da
posicao no seu ramo ou setor de atividade.

Existem diversas possibilidades de analise dos indices através dos percentis:

1- Permite estabelecer faixas diferenciadas dos decis tradicionais, como por
exemplo: se a analise for retirar 28% das empresas com indice mais baixo e
concentrar esforgos para superar os indices obtidos pelas 39% melhores empresas
de determinado ramo de atividade, os decis e os quartis n&o permitiriam isso.

2- A utilizacdo de uma analise por indice propicia que a avaliagdo do
desempenho seja independente do porte da empresa, mas sim de seu melhor ou

pior desempenho.
3- Permite utilizar a planilha eletrénica Microsoft Excel para resolver e obter

rapidamente o percentil desejado, através da utilizac&o de quaisquer dados de uma
série.

4- Possibilita criar uma série histérica de percentis, a fim de se analisar com base
em um dado relativo, podendo ser representada graficamente, e, dependendo da
série histérica que tivermos disponivel, aplicar as ferramentas estatisticas de
estimacéao dos indices através, por exemplo, daregressao linear simples e multipla.

Este trabalho pretende apresentar um modo simples, mas objetivo, de
subdividir a analise utilizando uma medida de posicdo mais completa e abrangente.

O PERCENTIL

Para calcularmos uma medida de posicdo é fundamental que sigamos
algumas operacdes basicas e necessarias para a obtengao dos percentis da série a
ser estudada.

A primeira operacao € a ordenagcao em ordem crescente de todos os termos
da série estatistica de indices. Feito isso, devemos fazer uma associagao entre a
posicao do menor indice cabivel e o percentual de 0%, e do maior indice encontrado
e o percentual de 100%. Se considerarmos como menor indice a posi¢ao 1, ou
chamarmos de ordem x =1, essa ordem correspondera a um valor percentual de
100% ou de p=100%. Poderemos, entéo, dizer que a ordem x varia de 1 até n
(numero de termos da série) e o percentual p variade 0% a 100%.

Conforme Lapponi: “A relagdo entre as ordens dos n dados da amostra ou
variavel e todos os valores de percentil entre 0% e 100% é regida pela seguinte
relagdo geométrica”:




n—1 x—1

100%—0% p—0%

> néonumero total de observagdes da série
> Xéaordemdeumadeterminada observacdoe
> péopercentilem porcentos dessa observacao

Partindo dessa relac&do, poderemos obter duas possiveis relagcbes dessa
igualdade:

_x—l 0 x=(mn-1) x £+1
p="— x 100% (=1 x 705

Portanto, conhecida a ordem x nos conseguimos obter facilmente o
percentual ou percentil em que o indice se encontra, ou estabelecendo o percentual
noés conseguimos obter a ordem e, por consequéncia, o indice correspondente
aquela posicédo diretamente ou através de interpolacéo entre duas posicdes em
sequéncia. Com isso, poderemos identificar em um grupo de n empresas qual é a
posicéo, em termos percentuais, que a sua se encontra no que diz respeito a
qualquer indice que se trate de analise.

A utilizacdo de planilhas eletrénicas e suas fungdes estatisticas permite-nos
ter facil acesso a esse calculo, bem como a disponibilidade de usarmos em nosso
trabalho, em nossa escola ou em casa. Para calcularmos os percentis, vamos
utilizar a fungao do Microsoft Excel ORDEM. PORCENTUAL (matriz de dados; x;
significancia). Veja a figura abaixo.

Segundo a ajuda dafungéo:

Matriz de dados: é a matriz ou intervalo de dados com valores numeéricos que
define uma posicéo relativa;

X: é o valor cuja posi¢cao se deseja saber;

Significancia: € um valor opcional que identifica o numero de digitos
significativos para a porcentagem retornada, trés digitos quando nao especificado
(0,xxx%).

Na lista abaixo, vamos nos concentrar na liquidez corrente, como forma de
demonstrar o funcionamento da separatriz, e as possibilidades de analise para as
empresas da Industria Digital.




Empresa Liquidez Corrente Percentil
Positivo 1,66 0,00%
Totvs 1,71 11,00%
Dataprev 1,71 22,00%
Stefanini 1,88 33,00%
Digibras 1,93 44,00%
Itautec 2,18 55,00%
Prodesp 2,29 66,00%
Technicolor 3,12 77,00%
Diebold-SP 3,90 88,00%
Diebold-AM 5,67 100,00%
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Fonte: Revista Exame — Melhores e Maiores - 2012

Observando a tabela anterior podemos verificar alguns pontos que
determinam a ordem porcentual ou o percentil de cada posicdo da empresa, no
conjunto de 10 do mesmo ramo de atividade. Essa série de indices permite situar as
empresas que compdem esse conjunto, em uma escala de valores, podendo
classifica-las de acordo com categorias.

Podemos segregar o primeiro grupo com indice de liquidez na posicao
percentual de 33%, um segundo grupo com classificacéo até o percentil 66%, e o
terceiro acima deste percentual, mas isso implica no fato de conhecermos todos os
percentis e nos atermos somente aos conhecidos. Na técnica atual se utilizam os
decisou os quartis.

O fato de podermos definir facilmente faixas diferentes das tradicionais
confere mais flexibilidade para fazermos a nossa analise com base nas
necessidades ou entdo nas caracteristicas da empresa ou do mercado em que ela
estainserida.

O exemplo apresentado neste texto sugere a aplicacédo da funcéao estatistica
para a liquidez corrente, mas € possivel expandir a sua aplicagédo para outros
indices. Como o percentil representa um percentual acumulado e crescente,
deveremos ter cuidado numa situacédo em que os indices s&o tipo quanto menor
melhor (como a Estrutura de Capital), temos que fazer uma adaptacao fazendo a
diferenca de 100% para coloca-los no mesmo nivel de comparacéo. Por exemplo:
para indice quanto menor melhor, o percentil 20% devera ser recalculado como
100% -20%=80% para que ele esteja no mesmo grau de comparacao.

N&o ha a pretensao de afirmar que a analise através de indices padréo seja
um método definitivo de analise, visto que o cenario que avaliamos é o balanco
patrimonial, que € o retrato de um determinado momento vivenciado pela empresa.
Além da avaliagao dos indices, ha que se analisar as perspectivas do mercado em
que elas atuam, a sua concorréncia e demais informacgdes que possam enriquecer a




analise dos indices. Além disso, a proposta € usar uma das ferramentas da
estatistica no auxilio da analise do desempenho da empresa através de indices
padrao.

O uso da estatistica discreta (média, mediana, moda, desvio padrao e
variancia) e mais a inferéncia estatistica séo aspectos que sdo pouco explorados na
area contabil. As perspectivas sdo a de estender a analise dos demais indices,
fazendo um perfil completo das empresas em seus mercados com o uso de
ferramentas estatisticas de facil acesso a grande maioria dos estudantes,
profissionais da educacéo e da area da Contabilidade.

As possibilidades sao muitas e poderao ser utilizadas de forma criativa para o
aprofundamento e o aperfeicoamento das técnicas de analise das demonstracdes
contabeis das empresas de modo geral.
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