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A importancia da Lingua Portuguesa e suas implicagdes sao evidentes,
principalmente, na vida profissional. Basta refletir acerca da principal razédo de
eliminagcdo de candidatos a vagas de emprego em determinados setores.

Indubitavelmente, a linguagem é o cartao de visita: a identidade.

A capacidade de comunicagao oral e escrita vem se apresentando como
competéncia, também, fundamental para as necessidades exigidas pelo
mercado de trabalho. O individuo que n&o expressa claramente suas ideias ou
ndo consegue estabelecer bons vinculos de relacionamento profissional,
certamente, fica aquém daquele que tem maior facilidade de expressido e

consegue ter um bom relacionamento interpessoal.

Hoje, o mercado exige- além das competéncias técnicas, interpessoais-
uma boa fluéncia oral, uma escrita bem estruturada, obedecendo aos dominios
linguisticos. A comunicagao €, sem duvida,” a roupa da alma” — o que nos torna,

por exceléncia, em pessoas sociaveis.

Segundo De Aquino (2011, p. 03), “0 mundo moderno, de modo geral, e
o mundo dos negocios, de modo particular, exigem das pessoas um constante
aprendizado, para que elas obtenham cada vez mais sucesso ou, no minimo,
ndao se sintam marginalizadas e sem oportunidades". Esse constante
aprendizado engloba tudo o que é possivel assimilar durante a nossa vida. E o

mercado profissional ndo foge a essa regra.
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Diante do exposto, percebe-se um hiato no que se tange ao dominio da
Lingua Portuguesa: tanto no que se refere a oralidade quanto a escrita,

infelizmente.

Entre elas: a falta de leitura, a dificuldade em expor o posicionamento, a
timidez, o medo de ser avaliado, a capacitacao propriamente dita e as horas
incansaveis no mundo virtual onde a comunicagao passa a ser  tabulada” /

parametrizada.

Em um mundo por exceléncia midiatico/tecnolégico, as pessoas se
esquecem do mundo “real” em que o protagonista da histéria sdo elas mesmas.
E, que em algum momento, o posicionamento delas, a escrita serdo, também,

objetos de referéncia nas empresas em que atuarao.

A tecnologia é necessaria, ndo resta duvida! Hoje, se as pessoas nao
souberem utiliza-la, serdo analfabetos funcionais. S6 que estédo tdo “amarradas”
a ela que se esquecem de se relacionarem, a falarem quase nada e acabam
escrevendo somente os tropos linguisticos - nos recursos tecnoldgicos as falas
sdo rapidas e “povoadas” de retalhos linguisticos. Isso dificulta a fluidez oral e a

escrita.

Diante desse cenario, estabelece-se uma preocupacdo bem pontual: o
humano jamais podera ser substituido pela maquina. Caso contrario, a
coisificacdo podera ser uma constante, e a linguagem- que nos torna sociaveis-

ficara comprometida em todos os niveis

O MARKETING PESSOAL

Um profissional -para ter sucesso em sua vida profissional- precisa
expressar-se corretamente. A linguagem, por exceléncia, € o marco pessoal. Na
verdade, uma fala expressa corretamente e sem ser autoritaria € o que torna a
pessoa um referencial enquanto gestor. Para tanto, deve-se ler com mais
frequéncia, respaldar uma boa oralidade. Dessa forma, € essencial a
conscientizagcédo de que o sucesso profissional depende tanto de saber escrever

e do “como” falar, quanto dos outros conhecimentos técnicos.



Falar e escrever bem gera admiracéo, apreco e projeta uma boa imagem para
0s nossos ouvintes e interlocutores. Consequentemente, aumentamos a rede de
contatos, adquirimos mais créditos e ampliamos nossas oportunidades.

E interessante pontuar que, sem preconceitos linguisticos, a lingua é modal
e funcional a cada situacdo especifica. Em um ambiente de trabalho, ou na
condicao de gestor de uma equipe, ou apresentagdo de um TCC, ou palestrante,
deve-se adequar a linguagem no nivel do contexto no qual o individuo esta

inserido.

Segundo Paulo Nathanel Pereira de Souza, presidente do Conselho de
Administragao do Centro de Integracao Empresa-Escola (CIEE), "Saber
escrever bem é transmitir ideias consistentes com a agilidade que os meios de
hoje impdem. Saber escrever bem é ser um artista das palavras. E, todos nés,
empresas e profissionais, precisamos redescobrir urgentemente a eficiéncia

dessa arte".

Portanto, é necessaria uma constante atualizagdo. E preciso desenvolver
competéncias pertinentes a cada area de atuagdo. S6 assim, os profissionais

poderao atuar com maestria em um mundo tdo competitivo.

Diante do exposto, estudos mostram que o mercado de trabalho esta cada vez
mais exigente e espera dos profissionais as habilidades e competéncias
necessarias ao bom desenvolvimento das atividades laborais. E, uma das
competéncias - em voga no mercado de trabalho- € a competéncia linguistica: a
comunicacdo. E uma ferramenta essencial para alcancar a produtividade e
manter fortes relacdes de trabalho em todos os niveis de uma organizagdo. Sem
duvida, um referencial: a identidade.
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