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Argumentacao

Joao Filipe Magnani

Ha algumas semanas, o colega, e doutor, Hugo comentou o filme do candidato derrotado a
presidéncia dos Estados Unidos, Al Gore, dando énfase especial ao poder argumentativo da obra. Eis
ai um bom tema para a Janela Econémica elaborada pelo professor de portugués do curso:
ARGUMENTACAO.

Sem sombra de duvidas esse € o género textual (embora haja uma larga discussao sobre a
nomenclatura correta, ndo nos cabe aqui discuti-la. Opto, portanto, por designar como tipo narrativo,
descritivo e dissertativo e género para suas especificagbes) mais trabalhado na vida escolar. E,
certamente, um dos mais exigidos do individuo em sua vida, ainda que seja sob a forma de texto oral.

Quando se vai prestar algum concurso vestibular, concurso publico, teste de sele¢ao para
uma empresa, exige-se que o candidato saiba defender um ponto de vista sobre determinado
assunto. O que se avalia ndo é o ponto de vista em si, mas a capacidade sustenta-lo como real,
verdadeiro. Mesmo quando n&o nos subtemos a essas provas, somos solicitados a opinar sobre a
realidade, seja no ambiente de trabalho, em casa etc. Nesses casos, costumamos admirar pessoas
que falam com propriedade sobres temas gerais, pessoas que sempre tém uma opinido bem
fundamentada a expor.

Para entender a argumentacao, precisamos diferencia-la da demonstracdo. Um texto
dissertativo pode ser argumentativo ou expositivo. Este ultimo busca a verdade, busca demonstrar
uma teoria. Ja aquele tem como objetivo a defesa de um ponto de vista, sem, necessariamente, se
trabalhar com a verdade. Como um texto argumentativo pode nado trabalhar com a verdade?
Pensemos, por exemplo, num caso de tribunal em que alguém esteja sendo acusado de assassinato.
Ha um promotor e um advogado de defesa. Obviamente, um dos dois nao esta falando a verdade, no
entanto, os dois estdo argumentando.

A argumentacao é, portanto, a defesa de uma tese. E vocé fara isso com argumentos.
Falaremos aqui de duas poderosas armas: o argumento de autoridade e o argumento de prova
concreta.

O argumento de autoridade ¢é a citacado de autores especializados em determinada atividade
humana, para corroborar com a sua tese. Vejamos um exemplo: um dos temas recorrentemente
debatidos na imprensa é a aprovagao da pena morte, depois do caso do menino Joao Hélio, isso
voltou a ocupar espaco nos periddicos. Certa vez, numa entrevista com o falecido deputado federal
Roberto Cardoso Alves, um dos maiores defensores da pena de morte no Brasil, o jornalista
Alexandre Machado questionou-lhe:

- Deputado, como o senhor, que é catdlico, vé a posi¢do da Igreja, expressa pelo cardeal
arcebispo de Sdo Paulo, d. Paulo Evaristo Arns, contraria a pena de morte?




A pergunta do jornalista jogava a autoridade do cardeal contra a posicdo do deputado, que,
por sua vez, recorreu a uma autoridade ainda maior para neutralizar a do cardeal.

- O cardeal pode ser contra, mas Santo Agostinho era a favor da pena de morte.

E claro que se trata de uma discussdo que levou em conta questdes mais ligadas a fé que a
razao, porém nao dificil fazer uma relacao desse uso com textos mais técnicos.

Outra ferramenta importante é o uso de dados da realidade, os chamados argumentos de
prova concreta. Eles dao veracidade ao que esta sendo dito e podem ser trabalhados conforme a
intenc&o do autor.

Exemplo: podemos usar um mesmo dado da realidade tanto para defender a tese de que a
educagao no Brasil esta no caminho certo, quanto para dizer que ndo anda nada bem; tudo vai
depender do argumento de prova concreta com o qual compararmos. Vejamos: a taxa de
analfabetismo do pais esta, segundo dados do IBGE, em torno de 10,9%. Se compararmos esse
dado com os dados de Cuba e Argentina, também paises subdesenvolvidos, que possuem de 3% da
populagao analfabeta, certamente o indice brasileiro ndo é bom. Agora, se dissermos que noinicio do
século o indice de analfabetismo era de 80%; nos anos 50, estava na casa de 50%; ha vinte anos era
superiora 21% e que ha cinco anos era de 15%, isso pode mostrar que estamos evoluindo bem.

Esses dois tipos de argumentos sdo muito fortes, pois tém apelo racional. O apelo emocional
nao tem peso argumentativo, mas tem relevancia persuasiva. As falacias cumprem muito bem este
para, mas isso é assunto para outrajanela.
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